Olasz nemzeti élelmiszerek promocidja az Auchan druhdzakban, avagy
,,Nem kiizdeni kell a globalizdcio ellen, hanem élni az altala kinalt lehetoségekkel”

Roémaban, 2005. november 7.-€én az agrar- ¢és erdészetpolitikai miniszter, Giovanni
Alemanno és az Auchan Italia elndke, Benoit Lheureux megegyezést irtak ala, majd azt
kovetden sajtotajékoztatot tartottak az olasz mezdgazdasagi termékek €s élelmiszerek eurdpai
promoceidjardl. A megéllapodds szerint az Auchan Italia vallalja, hogy az olasz élelmiszereket
bevezeti és forgalmazza valamennyi eurdpai aruhazaban.

Ennek egyik konkrét példdjaként november 9-t61 400 tipikus olasz termék garantaltan
szerepel a 123 franciaorszagi Auchan hipermarket polcain egy ,Itdlia Franciaorszdgban”
elnevezésli promodcios akcio keretében. A hires olasz étkezési hagyomanyok legalapvetobb
termékei szerepelnek a listan, mint példaul a parmai sonka, a parmezan sajt, a gorgonzola és a
provolone sajtok, a szdraz tészta és a rizs, pizzak és fagylaltok, az ellendrzott szarmazasi
helyti doc borok és oliva olajok, valamint nem utolsé sorban a panettone és a kavé. Az akcidt
kiterjedt reklamkampany tdmogatja, csak szorélapokbdl 10 millidt osztottak szét. A kampany
végén az eladasok alakuldsa fliggvényében kozosen meghatarozzak azokat a termékeket,
amelyek allando jelleggel megmaradnak az druhazak valasztékaban.

A ,,Made in Italy” ¢lelmiszer kampany Franciaorszag mellett beindult mar
Lengyelorszagban, Spanyolorszagban és Portugaliaban is. Ezekben az orszdgokban az olasz
z0ldség-gyltimolcs keriil akciora, példaul az ,Italia” csemege szOl6, trentinoi alma, sziciliai
vérnarancs €s a kivi. Lengyelorszagban mar megkezd6dott a mintegy 40 tonna Puglia
tartomanybol érkezé ,Italia” csemegesz0l6 értékesitését célzd akcio. Ugyanez a
kezdeményezés november 9-t6] Spanyolorszagot és Portugaliat is érinti.

Az Auchan Italia tervei kozott szerepelt hasonld promoécios rendezvények szervezése
Oroszorszagban, Magyarorszagon ¢és Marokkdban is.

Benoit Lheureux hangsulyozta: ,,az olasz mezégazdasagi termékek és élelmiszerek
reklam kampanya még csak az elején tart, de mdr most lathato, mire képesek a kereskedelmi
cégek, termelok és intézmények egyiittesen, a kozos cél, az orszag szamara kulcsfontossagu
dgazat, a mezégazdasag és élelmiszeripar érdekében. Olaszorszag tele van jo termékekkel,
nem hianyoznak a kereskedelem adta lehetoségek sem. Ez az Auchan szamadra annyit jelent,
hogy biztositani kivanjuk a helyi, olasz (hagyomdanyos, tipikus) termékeket egyre inkabb
kedvelo olasz fogyasztok izlésének és kivansagainak valtozasat koveté kinalatot.”

Az Auchan elndke elmondta, hogy mivel az Auchan Italia kereskedelmi cég, mely a
hazigazda orszagban miikddik, az értékesités alapfeltétele a fogyasztd kivansagaihoz valod
igazodas. ,, Mi nem diktalhatjuk az étkezési, az élelmiszer vasarlasi szokasokat, mint valami
gvarmatosito, és nem kivanjuk, nem 1is tudjuk besziikiteni a kinalatot egyfajta étkezési
globalizacios elképzelés szerint” — jelentette ki.

Az Auchan Italia olaszorszagi hipermarketjeinek néhdny ,,0lasz elkotelezettséget”
igazol¢ jellemzdje:

- A forgalmazott un. ,,sajat markas” élelmiszerek 95%-a olasz termék.

- Valamennyi Auchan hipermarketben jelentds az adott régidban tipikus, hagyomanyos
¢lelmiszerek valasztéka.

- Tobb éve jol mikodik a kiilonb6zo olasz régidkbdl szdrmazd gasztronomiai
specialitdsokat magaban foglald “Régidk izei” kezdeményezés. Ennek keretében olyan
helyi termékeket forgalmaznak az Auchan aruhazakban, amelyek révén lehetévé valik
az egyes régiok étkezési kulturdjanak orszagos terjesztése, megismertetése.



- Megrendezésre keriilt a “Hazi [zek” elnevezésii akcid, melynek soran a 41
olaszorszdgi Auchan hipermarketben bemutattdk annak a 11 régionak a tipikus
termékeibdl Osszeallitott valogatast, ahol van Auchan aruhaz.

Az Auchan Italia elndke szerint adottsagként fogadjak el a jorészt csaladi kis- és
kozépilizemekre €piilé olasz élelmiszeripar szétaprozottsagat. Kiilonos figyelmet forditanak
ezért a helyi és regiondlis beszallitokra, és egy bizonyos méret elérése utan lehetdséget
biztositanak az orszagos, majd késébb a nemzetkdzi beszallitasokra is.

. Ezeknek a kisvallalkozasoknak az ily modon valo segitése az Auchan szamara kettos
érdek. Egyrészt ily modon hosszabb tavon biztositani tudjuk druhdazainkban a mindségi
élelmiszerekkel valo folyamatos ellatast. Masrészt a sok kis beszallito gazdasagi fejlodése
réven novekszik a mogottiik dllo csaladok fizetoképes kereslete, ujabb lendiiletet adva a
fogyasztasnak, ami az Auchan filozdfiajanak egyik alapveto eleme.” Ezekkel a szavakkal zarta
a sajtokonferenciat Benoit Lheureux, az Auchan Itélia elndke.
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