Gondolatok a Kimagaslo (de csokkend) olasz agrarexportunk kapcsan

A 2007-ben az agrar és élelmiszer kiilkereskedelmi statisztika szerint a magyar mezdgazdasagi
termékek ¢és élelmiszerek masodik legnagyobb export piaca Olaszorszag volt. Tobb honapra,
ideiglenesen, atvette a vezetd pozicidt Németorszagtol, amely évek 6ta a magyar agrartermékek
legfontosabb célorszaga.

Ez a tény természetesen megérne egy részletes elemzést, ez az irds viszont csupan néhany
fontosnak itélt hattértényezore, illetve megfontolandd olasz tapasztalatra szeretné felhivni a
figyelmet.

Az Olaszorszagba iranyul6 kiemelkedd exporteredményekben legfontosabb szerepet a 2007. év
elsé felében megugrott gabonaszallitasok (kukorica, biza) jatszottak. Emellett tovabbra is nagyon
jelentds az €16 allat (barany, szarvasmarha) valamint a tej, a darabolt sertéshts, a hordos méz,
valamint mas, hasonldan alacsony feldolgozottsag termék kivitele. Ezek a termékek teszik ki az
Olaszorszagba iranyuld agrarexportunk tilnyomo részét, mig a nagyobb hazai hozzaadott értéket
tartalmazo feldolgozott élelmiszerek aranya évek ota meglehetdsen alacsony. (Talan nem ilyen
mértékben, de hasonlo aranyok és tendencidk jellemzoek a teljes magyar agrarkivitelre.)

A gabona vilagpiacon (az aszaly, egyes azsiai orszagokban a kereslet novekedése, valamint a
bioetanol program és egyéb tényezok hatasara) bekovetkezett véltozadsok miatt a
gabonaexportunk idén visszaesik, egyszerlien az arualap hidnya miatt. Hosszabb tdvon az €16
allat és darabolt husok, valamint a nyers tej exportjat illetden is lehetnek bizonytalansagok,
részben a csokkend arualap, részben a nem mindig megfeleld versenyképességiink miatt. E
kedvezodtlen folyamatok hatdsa vérhatdoan a legtobb export piacunkon érzékelhetd lesz, de
kiilondsen negativan érinti az Olaszorszaggal elért pozitiv szaldonkat.

A rekord agrarexportra, mezdgazdasagi termékeink kivalo mindségére és keresettségére méltan
lehetiink biiszkék. A mezdgazdasagunknak rendkiviil fontos a szerepe az orszag exportbevételeit
illetéen is. Ugyanakkor tobb kérdés feltehetd az el6z6 gondolatok alapjan, amelyekre a valaszok
egy siirgdsen kidolgozando, G magyar agrar-kiilgazdasagi stratégidhoz alapvetoek. Példaul:

- Helyes-e az alapanyagoknak (gabona, ¢I6 allat, stb.) a feldolgozott termékekhez képest
magas aranya agrarexportunkban?

- Elfogadhato-e stratégiai célkitlizésként a nagyobb magyar hozzaadott értéket tartalmazo
feldolgozott ¢lelmiszerek exportjanak névelése?

- Melyek azok az é4gazatok (valamint konkrét termékek, termékcsoportok), amelyekre e
stratégia tartosan ¢és perspektivikusan alapozhat6? (Stabilan kivalé mindség és megteleld
mennyiségli export arualap a rendszeres szallitdsok biztositasara.)

- Melyik orszagokat tekintjiik stratégiailag fontos piacoknak az EU-n beliil €s azon kiviil?

- Milyen hazai (&llami, d4gazati, vallalati) ¢és EU-s forrdsok mozgdsithatok a
megfogalmazott célok elérésére?

Az egyszeriinek latszo kérdésekre a megfeleld valasz megaddsdhoz sok tényezd mérlegelése
sziikséges. Ezek kozil alapvetd az EU agrarpolitikdjanak a valtozasa, amely a mezdgazdasagi
termelés mennyiségi novelése helyett mind nagyobb hangsulyt helyez a t4j és a kornyezet
kimélésére, valamint a vidéki lakossag részére jobb megélhetés biztositasara.



Mas orszagok altal kovetett modellek egyszerli masolasa nyilvanvaloan a tévedések veszélyeit
hordozza, viszont a hasznosithat6, a mi viszonyainkra adaptalhat6 tapasztalatok atvétele értékes
segitséget jelenthet szamunkra.

Olaszorszagban az elmult évtizedben 1étrejott egy agrar-kiilgazdasagi stratégia, 6sszhangban az
EU agrarpolitika és a tdmogatasi rendszer valtozasaival. Kialakuldsat és folyamatos formalddasat
jelentds szakmai vitak kisérték és kisérik ma is. Az agrar-kiilgazdasagi stratégia azon kérdések
kozé tartozik az olasz belpolitikdban, amelyben nemzeti konszenzus alakult ki, a politikai
partoktol nagyjabdl fiiggetlen modon, alapvetéen szakmai alapon folyt a vita.

Az olasz agrar-kiilgazdasagi stratégia egyik legfontosabb eleme, f6 prioritdsa a mindségi
¢lelmiszertermelés. A kivald mindség egyre inkabb alapkdvetelmény, amelynek része az
¢lelmiszer-biztonsagi megfeleléség ¢s az érzékszervi tulajdonsagok (szin, iz,, stb.) mellett az
egészséges taplalkozds szempontja. Ezen til (a fogyasztok egyre jelentOsebb részének
értékitéletében) a mindség fogalma szorosan kotddik a termék szarmazési helyéhez.

Ennek megfelelden a stratégidban ugyancsak kiemelt szerepet kapnak az EU f6ldrajzi arujelzds
(Protected Designation of Origin — PDO ¢és Protected Geographical Indication - PGI)
¢lelmiszerek. Ezekhez a kategoridkhoz tartozik az olasz élelmiszerek forgalméanak mintegy 8-10
%-a, s ezek az olasz élelmiszer termelés ,,z4sz16shaj61”, mind belf6ldon, mind az exportpiacokon.
Az olaszok a foldrajzi arujelzés termékek briisszeli regisztraltatdsdhoz, a mindsitd és ellendrzd
nagyon sok EU-s forrast is felhasznélnak. (4z EU dltal elismert, a foldrajzi arujelzés logo
haszndlatara jogosult termékek szama Eurdpdban jelenleg 788, ebbol 166 olasz. Ide tartoznak pl.
a Parmiggiano, a Grana Padano, a Gorgonzola és a Bivaly-mozzarella sajtok, a Parmai és a San
Daniele sonka és sok mds, kivalo olasz termék. Az uj tagorszagok koziil Csehorszag 11,

Lengyelorszag Szlovénia és Ciprus pedig 1-1 regisztralt foldrajzi  darujelzos termékkel
rendelkezik.)

Olaszorszagban létezik tovabba egy olyan kategoéria, amelyhez szintén kivald mindségii
¢lelmiszerek tartoznak, de nem felelnek meg a foldrajzi arujelzok szigort alkalmazasi
feltételeinek. Ez a ,Made in Italy” gyiijtéfogalom, amely a mi ,Kivalo Magyar Elelmiszer”
kategoriank hozzavetdleges megfeleldje, annal azonban 1ényegesen szélesebb kort dlel fel.
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Olaszorszagban. Részben politikai  okokbol, egyes agrar-érdekképviseletek részérol
tapasztalhato torekvés példaul arra is, hogy a ,,Made in Italy” feliratot csak azokon a
termékeken lehessen feltiintetni, amelyek eléallitasahoz kizardlag olasz alapanyagot hasznaltak
fel. Ennek alapjan a hires olasz kavék, a Barilla és mas olasz tésztak - részben import durum-
buzat hasznalnak - és sok mds termék esetében sem lenne megengedett a jelzés hasznalata. A
Federalimentare, az olasz élelmiszeripari termelok szovetsége viszont elegendonek tartja a
,Made in Italy” név hasznalatihoz, ha csak az alapanyagok egy része és a feldolgozas utolso
fazisa olasz.)

A korabban emlitett foldrajzi arujelzés termékek és a ,,Made in Italy” élelmiszerek hazai és
kiilfoldi promdcidja all az olasz agrarmarketing tevékenység kozéppontjaban. E célt szolgalja a
nemzetkdzi élelmiszer vasarokon valo részvétel, valamint a jelentdsebb marketing €s promoécids
akciok szervezése is.



A megfogalmazott prioritasoknak érvényt szerzd politika kovetkezményeként ma Olaszorszag
agrar-élelmiszer exportjanak tilnyomo részét (77,5%) a nagy hanyadu hozzaadott értéket
tartalmazo feldolgozott, élelmiszeripari termékek adjak.

Olaszorszagban a mezdgazdasagi termékek (alapanyagok) importja jelentésen meghaladja azok
export volumenét. A ,,Made in Italy” kampany eredményeképpen pedig évrdl évre novekszik a
tipikus olasz élelmiszerek kivitele. Az export ,,toplistat” a mindségi, eredetvédett borok vezetik,
ezt koveti a szaraztészta, a paradicsom konzervek, az oliva olaj, a siitd- és édesipari termékek,
valamint a sajtok és sonkafélék kivitele.

A minéségi, ezen beliil is a foldrajzi eredetvédett és a ,,Made in Italy” élelmiszerek
termelésének és fogyasztiasanak az osztonzése tehat kozponti kérdés. Ezt tartjak a kiilfoldi,
foleg harmadik orszagokbdl szarmazod olcso és idonként gyenge mindségii tomegaruival valo
verseny hatékony eszkozének. Szakértok szerint az olasz termelék fennmaradasanak,
versenyképességiik fenntartasanak ez az egyetlen esélye.

A ,hazai”, olasz, régiokhoz, tdjegységekhez k6tddo élelmiszerek fogyasztasdnak 0sztonzését jol
szolgalja a falusi turizmushoz valé szerves kapcsolodés. E kdlcsondsen eldnyds egyiittmiikddés
erdsiti a helyi termékek fogyasztasat és hozzajarul a falusi turizmus fejlédéséhez is, a
multifunkcionalitas kivald gyakorlati példajaként.

Az olasz ¢és magyar mezdgazdasdg ¢és élelmiszertermelés kozott vannak ugyan jelentds
kiilonbségek, de nagyon sok a hasonlésag is. Igy nem véletlen, hogy példaul az EU és a WTO
forumain a két orszag az élelmiszer mindség és a foldrajzi eredetvédelem kérdéseiben hasonlo
allaspontot képvisel.

Az olasz és magyar ¢élelmiszergazdasag hasonlosaga bizonyos mértékben konkurenciét is jelent,
ez azonban nem jelenti azt, hogy a specialis ,,nemzeti termékeket” (pl. ,,Made in Italy”, illetve
,Hungarikum” élelmiszereket) ne lehetne egymds piacan sikeresen értékesiteni. Epp ennek az
ellenkezdje az igaz, ezt bizonyitja szamos olasz specialitas sikeres magyarorszagi forgalmazasa.
Tovabba ezt tdmasztja ald példaul az a tény is, hogy ugyan Olaszorszagban tobb tucat kiillonbozo
"amaro"-t, alkoholos keserti italt gyartanak és forgalmaznak, a magyar Unicum legfontosabb ¢és
legnagyobb kiilfoldi piaca éppen Olaszorszag. Hasonld példak mas teriiletekrdl is felhozhatok.

Olaszorszagban a kivalé mindségii feldolgozott ¢lelmiszerek eldallitasa szoros kdlcsonhatasban
all az ilyen termékek iranti belfoldi kereslettel, els6sorban arra €piil. Adott tehat egy igényes, a
mindségi ¢lelmiszerek fogalmat jol ismerd piac, komoly igényes fogyasztoi réteggel. S ezen az
igényes piacon a kivald mindségli, specidlis magyar élelmiszereknek is helye lenne. Ezt
megerdsitik tobbek kozott az igen jelentds szami magyarorszagi olasz turista ,,visszajelzései” is,
akik hazatérve keresik (de csak elvétve talaljak) a magyar specialitasokat.

Tény, hogy a mindségi élelmiszerek exportpiacainak a megszerzése (€s megtartdsa) nem
egyszerli feladat A kivaldo mindségli, megfeleld mennyiségli és versenyképes arualap mellett
sziikség van jelentds befektetésre, a marketing és reklam, a kereskedelem-fejlesztés, a promocid
teriiletén. S ehhez nem egyedi, elszigetelt akciokra, hanem a kidolgozand6 agrar-kiilgazdasagi
stratégia alapjaira €piild, 0sszehangolt fellépésre van sziikség, a vallalati, agazati, allami és EU-s
forrasok leghatékonyabb felhasznaldsa érdekében..
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