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Sikeres peéldak az ellatasi lanc
menedzsment és marketing
menedzsment eroforrasok
alkalmazasara hagyomanyos

élelmiszer eloallité KKV-knal

Dr. Sebdk Andras
Campden & Chorleywood Mo. Kht.
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Truefood palyazat WP5. Munkacsomag 1 alfeladat:

Hagyomanyos termekgyartdo KKV-k sikeressegi
tenyezGinek erdsitésere és akadalyainak
csokkentésére iranyuld mennyisegi €s minOseégi

kutatas

» Példatar osszeallitasa az ellatasi lanc és a marketing
menedzsment forrasok innovativ felhasznalasarol

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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TRADITIONAL UNITED EUROPE FOOD

Az utmutato felépitése

[ fejezetbdl all:

1.Bevezetés

2. Gyakorlati tudnivalok az utmutatdé hasznalatahoz

3. Példak az ellatasi lanc forrasainak innovativ
felnasznalasara

4. Példak a marketing menedzsment forrasok innovativ
felnasznalasara

5. Fogalom meghatarozasok

6. Referenciak

2009.06.16. Komarom 3
© Campden & Chorleywood Kht
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A példatarban ismertetett j6 gyakorlati peldak
fejezetek szerinti megoszlasa (1)

F6 fejezetcimek Példak Példak
1. kiadas(2008) | 2. kiadas (2009)
3.1. Halozatban rejl6 lehet6ségek 5 5
3.2. Lanc megkozelités-egyuttmikodeés 11 12
3.3. Lanc megkozelités-egyensuly 0 0
3.4. Forrasok 2 3
3.5. Intézmények 8 11
4.1. Piaci informaciok 0 0
4.2. Piac szegmentalas 0 0
4.3. Marketing célok 0 0
Osszesen: 26 31
2009.06.16. Komarom 4

© Campden & Chorleywood Kht
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fejezetek szerinti megoszlasa (2)

Fejezetcimek Példak Példak
1. kiadas (2008) | 2. kiadas (2009)

4.4. Marketing Stratégia 4

4.5.1. Termék valaszték 6 8

4.52. Ar

4.5.3. Ertékesités

4.5.4. Termék reklamozas és 19

0sztdonzb tevékenységek (proméciok)

4.6. Marketing koltségvetés

4.7. Marketing értékelés

Osszesen: 19 36

Mindosszesen: 45 67

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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A példatarban ismertetett j6 gyakorlati peldak
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Példak (1)

3.5.Intezmények
* Premium Hungaricum Egyesulet
» 0sszegyujti az elelmiszer gyarto KKV-kat, akik a
Karpat-medencében j0 minbségu hagyomanyos
terméket gyartanak
» kereskedelmi markat és kulonleges min6seg
ellenOrzési rendszert hozott Iétre a Karpat-medence

hagyomanyos termékgyartoi szamara
» web-aruhaz mukodtetése hagyomanyos termekek
ertekesitesere

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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TRADITIONAL UNITED EUROPE FOOD

Példak (2)

4.5.4.Termék reklamozas, promocios tevékenyseg

* Egy helyi, kis delikatesz bolt a helyi hagyomanyos
termékek szamara kereskedelmi markat hozott letre —
Da Marco

» A delikatesz bolt a helyiség f6 utcajaban (Cogne,
Olaszorszag)

» A bolt tulajdonosanak neve alatt kezmives termékek
széles valasztékanak forgalmazasa (Da Marco)

* Egy helyi, kis delikatesz bolt a helyi hagyomanyos
termékek szamara kereskedelmi markat hozott letre -La
Musette (Saint Nectarine, Franciaorszag)

» etterem is kapcsolodik hozza

2009.06.16. Komarom 7
© Campden & Chorleywood Kht
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TRADITIONAL UNITED EUROPE FOOD

Példak (3)

4.4 Marketing stratégia
Gasztronémiai Orémok Tarhaza Somogy megyében

» Fino Food tejipari vallalat kezdemenyezésére
létrehozott bemutato kozpont, boros pinceével,
delikatesz bolttal, bemutato teremmel a vallalat altal
gyartott hagyomanyos sajt termékek és Somogy
megyeben gyartott hagyomanyos és kulonleges
élelmiszer termékek reklamozasara es
ertékesitesere és a megye gasztronomiai
hagyomanyainak feltamasztasara

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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Példak (4)

3.5. Intezmenyek
« Kis eés Kozepes Elelmiszeripari Vallalkozasok Nemzeti

» hagyomanyos sajt és tejtermek gyartd vallalkozok

Egyesulete
osszefogasanak szervezése nemzeti szinten

» hazi készitesu tejtermékek reklamozasa,
» Sajt-utakhoz programok szervezése a boraszok és a

sajtgyartok kozti osszefogas 0sztonzeésere, akik részt

vesznek az agro-turizmusban

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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TRADITIONAL UNITED EUROPE FOOD

Példak (5)

3.5. Intézmenyek

« QUALIVITA Alapitvany (Olaszorszag) Internetes
honlapot hozott létre, hogy altalanos tajekoztatast
nyujtason a francia, olasz és spanyol oltalom alatt all6
eredet megjelolést (PDQO) és oltalom alatt allo foldrajzi
helyr6l szarmazo (PGI) termekekral :

» keresO rendszer, ami mas nemzeteket is lefed

» eqgy atlas foldrajzi keres6 a tajegyseégi €s helyi
termeékekhez

» kivalo cegek jegyzeke

» rendeletek és torvények tarhaza minden szinten
(europai, nemzeti, régios )

2009.06.16. Komarom 10
© Campden & Chorleywood Kht
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Példak (6)

3.2. Lanc megkozelites-egyuttmukodes

« Magyar Szurkemarha Tenyeésztok
rendszert hozott Iétre a

feldolgozott szurke marha termékek eredetének

Egyesulete
nyers e€s

tanusito
védelmére.
» Tenyésztok, vagohidak, feldolgozé uzemek és
egy kiskereskedelmi aruhaz lanc integracioja
» marketing tevekenyseg “lzek és hagyomanyok”
marka alatt egy Kkiskereskedelmi

esernyo
aruhazlanc hagyomanyos termeékeire
» kulonleges minGsegl marka termekek (beefsteak,

porkolt hus etc.)

2009.06.16. Komarom
© Campden & Chorleywood Kht
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